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1. YONETICI OZETIi

Bu rapora esas olan arastirma 7-8 Subat 2015 tarihlerinde 30 ilin merkez dahil 97 ilcesine
bagl 154 mahalle ve kdyunde 2722 Kkisiyle hanelerinde ylzylze gorusulerek
gerceklestirilmistir.

AYIN TEMASI: TOPLUMDA REKABETCILIK VE REKABET ALGISI

Ulke insaninda rekabetci duygular, yaklasimlar var mi? Rekabet algisi ve tanimi ne? Hangi
alanlarda rekabetcilik varken hangi alanlarda rekabetin degil dayanismanin gerekli
oldugu kanaati var? Bu ve benzeri sorulara cevap Uretebilmek amaciyla bu ayin
temasi olarak “toplumda rekabetcilik ve rekabet algisi” sectik. Bu konuyu, Kisilik,
rekabet-isbirligi, toplum-devlet-rekabet baslklar altinda 3 boyutuyla anlamaya ve
analiz etmeye calistik.

Rekabetgi kigilik boyutundaki sorulardan, “ya hep ya hi¢c benim yasam felsefemdir” diyenler
ylizde 38, “Istedigim seyi elde etmek icin her yolu denerim” diyenler yizde 41
oranindadir. “Hayatta hicbir zaman risk almam” diyenler ylzde 28 oranindayken,
“yanlis” cevabi verenler yuzde 52 oranindadir. Yani bu ylzde 52 insan “hayatta her
zaman risk alirm” anlamina gelen cevap vermektedir. Bu bulgulardan toplumun
beste ikilik bir bolimunin oldukga rekabetgi bir Kkisilige sahip oldugu séylenebilir.

Rekabet ve isbirli§i boyutunda toplumun rakiplerle iliski kurmaktan yana durdugu
gozlenmektedir. “Karsilikli yardimlasma is ve sosyal yasamda ortak basari getirir”
cumlesini toplumun yuzde 86’si dogru, “Rakiplerimle asla arkadaslik kurmam”
cumlesini ise toplumun yalnizca yuzde 22'si dogru bulmaktadir. Diger bir deyisle
toplumun yuzde 62’si rakipleriyle iliski kurmayi dogru bulmaktadir.

“Basarili insanlar bulunduklar yere baskalarinin yardimlariyla geldiklerini bilirler” cumlesini
de “Kiyasiya rekabet herkes icin zararlidir” cGmlesini yuzde 54 dogru bulmaktadir.

Birey-toplum-devlet boyutunda, “kisiler toplumdaki yerlerini rekabet ederek kazanir”
cumlesine ylzde 64 dogru cevabi vermektedir. “Rekabet toplumun gelismesini
saglar” fikrinde olanlar yuzde 70 oranindadir. “Ekonomik hayatin yasalarla
duzenlenmesi esitlik saglar” fikrine toplumun 63’0 dogru demektedir. “Deviet
piyasaya mudahale etmemelidir” fikrine dogru diyenler yizde 38 oranindayken, bu
fikre karsi ¢cikanlar yuzde 39 oranindadir.

Guindelik hayat pratigi olarak, toplum icin “mutlu olarak calisacagl is” gelecek garantisi olan
is anlamina gelmektedir (ylizde 44). ikinci sirada ise yiizde 37 oraninda sdylenen
“insani ¢alisma kosullaridir”. Topluma gore basarinin esas tanimi ise “mutluluk /
huzur” (yuzde 44) ve biraz da maddi kazanctir (yuzde 24).

Secim yapmak zorunlulugu olsaydi toplumun ytzde 43’0 glclu bir devlet, ylizde 35’i gelisen
bir ekonomi, ylzde 22’si rekabetci bir toplumu secmektedir.

Kisilik boyutundaki bazi sorulara verilen yanitlar “modernlesme/cagdaslasma” yolunda
yolun yarisinda bulunulduguna isaret etmektedir. Goérusulen Kisilerin “kendi
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niteliklerini” tanimaktan uzak ve farkli “seceneklerin” bulundugundan habersiz
olduklar ya da bunu tercih ettikleri/ettirildikleri agiktir.

Toplumda geleneksel toplumsallasma araclarinin hala etkili oldugu ve cagdas rekabet
kavraminin henuz yerlesmedigini gorulmektedir.

GorUsulen Kisilerin esitlikten ve gelismeden ne anladiklarinin geliskili oldugu gérinmektedir.
Bu tutumlarin daha c¢ok grup ic¢i tutumlan yansitugini ve “ortak” hedef igin
“rekabetten” ziyade “igbirligi” tutumunun tercih edildigi sdylenebilir. Bu tutumlar,
aslinda, geleneksel yapinin izleridir. Bununla birlikte, toplumun 2/3’Gnun “rakiplerle”
arkadaslik egiliminde bulunmasinin gelenekselden modernlige gecis gbstergesi
oldugu ifade edilebilir.

Sonugc olarak;

v Deneklerin rekabet meselesinin bazi boyutlarinin bazi sorularina iliskin olarak
gelenekselden (eski) cagdas (modern) rekabet anlayisina dogru gelisme
sagladiklarini;

v' Ancak, gerek kisisel, gerek toplumsal yonden gerekse rekabet-ishirligi boyutuna
iliskin olarak geleneksel yapl ve anlayisin etkisinde ya da bu yonde algiya sahip
olduklarini gostermektedir.

Aslinda bu yaklasim; ekonomik, toplumsal ve siyasal alanda rekabetci, esitlikci ve cogulcu
bir yapinin gelismesini engelleyecektir. Bir baska deyisle, merkeziyetci-adem-i
merkeziyetci, devletci-6zel girisimci, 6zgurlukgu-sinirlayici siyasal yapilarin gelisimi bu
yaklasimdan etkilenmektedir.
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2. TOPLUMDA REKABETCILIK VE REKABET ALGISI

“Rekabet, Ustunlik saglama amaci ile digerlerine, rakiplere karsi ydurutilen yarisma
etkinliklerinin butindddr. Bu terim isletmecilik, iktisat, ¢evrebilim, spor ve sanat
dallarini da iceren alanlarda sikca kullaniimaktadir. Rekabet bireyler arasi oldugu gibi
demografik, sosyolojik, kulttirel, ekonomik ya da siyasi kiimeler arasinda da olabilir.

Rekabet, i¢csel ya da dissal getirileri de iceren gesitli sonuglara yol acabilir. Bazi alanlardaki
rekabet (ve sonuclari), bireylerin ya da toplumlarin yasam savasini ya da hayatta
kalma ihtimalini dogrudan etkileyebilir (6rnegin kaynak ya da toprak kazanimlari).
Diger bazi alanlardaki (6rnegin piyasa alani ya da siyasi alandaki) rekabet (ve
sonugclari) ise belirli bir tarihsel andaki toplumsal degerlerin sonucu olarak ortaya
¢cikmis olup, temel olarak bireysel ve toplumsal yasamin niteligini etkiler.”1

Wikipedia’da yer alan yukaridaki tanim belki idealize edilmis bir rekabet tanimi olarak
degerlendirilebilir. Ama toplumsal yasamda rekabetin mi ya da dayanismanin,
yardimlasmanin mi daha dogru sonuclar Uretecegi de anlamli ve gerekli bir soru.

Ulke insaninda rekabetci duygular, yaklasimlar var mi? Rekabet algisi ve tanimi ne? Hangi
alanlarda rekabetcilik varken, hangi alanlarda rekabetin degil de, dayanismanin
gerekli oldugu kanaati var?

Bu ve benzeri sorulara cevap Uretebilmek amaciyla Marmara Universitesi’nden Prof. Dr.
Omer Faruk Genckaya’'nin danismanliginda, bu ayin temasi olarak “toplumda
rekabetcilik ve rekabet algisini” sectik.

2.1. Toplumda Rekabetcilik

Uluslararasi rekabet endeksi alaninda da kullanilan sorular arasindan bir sonraki sayfada
yer alan tablodaki 16 soruyu kullandik. KONDA Barometrelerinin ortak bulgusu olarak
dikkatimizi ceken, tlkemiz insaninin “iyi, dogru, gizel” tanimlariyla “gtindelik hayat
pratikleri” arasinda olusan farkliligl da dikkate alarak U¢ soruyu da biz tasarladik.

Sorular kurgulanirken dort ayn alan (ya da boyut) dusunuldu: Kisilik 6zellikleri olarak
rekabetcilik; rekabet ve isbirligine dayali alanlarda kanaat ve degerler; birey, toplum
ve devlet arasindaki iliskilerde (bir bakima kamusal alanda) rekabet; ve gindelik
hayat pratiklerinde rekabet algisindan Ureyen ya da bu alginin gercek hayattaki
karsiliklarina dair ipuclarini ortaya cikarabilecegimiz sorular kullanmayi hedefledik.

L http://tr.wikipedia.org/wiki/Rekabet
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Kisilik

Rekabet ve isbirligi

Birey-toplum-devlet
iligkileri

Hayat pratikleri

Ya hep ya hi¢c benim yasam felsefemdir.

istedigim seyi elde etmek icin her yolu denerim.

Hayatta baska insanlara gére daha yukarilarda yer almak isterim.
Hayatta hicbir zaman risk almam.

Sonunu dislnen kahraman olamaz.

Kiyasilya rekabet herkes icin zararhdir.

Arkadaslarima ancak kendi isimi bitirdikten sonra yardimci olurum.

Karsilikh yardimlasma is ve sosyal yasamda ortak basari getirir.

Basarili insanlar bulunduklari yere baskalarinin yardimlariyla
geldiklerini bilirler.

Rakiplerimle asla arkadaslik kurmam.
Ekonomik hayatin yasalarla dizenlenmesi esitlik saglar.

Devlet piyasaya miudahale etmemelidir.

Uluslararasi musabakalarda ayrim yapmadan kendi takimlarimizi
tutarim.

Bireylerin ekonomik faaliyetleri toplumun refahi icin denetlenebilir.
Kisiler toplumdaki yerlerini rekabet ederek kazanir.

Rekabet toplumun gelismesini saglar.

isteyerek, mutlu olarak calisacaginiz is konusunda maasi disinda
hangisi sizin icin en 6nemli unsurdur?

Basari kelimesi sizin i¢in ne ifade ediyor?

Secim yapmak durumunda olsaydiniz, hangisinin en énemli
oldugunu sodylerdiniz? (Gelisen ekonomi / Rekabetci toplum / Guclu
devlet)

Arastirmanin bulgular Uzerinden faktor analizi yapildiginda, en anlamli sonuclari treten 7
soru ve 3 boyut ortaya cikmaktadir. Bu U¢ boyut ve her bir boyutu olusturan sorular
arastirmanin tasariminda tanimlananlarla aynidir. Bu nedenle analizler yapilirken bu
uc boyut esas alinmistir.

KONDA SUBAT'15
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Boyutlar

Sorular 1 2 3
Kisiler toplumdaki yerlerini rekabet ederek 7072 503 _011
kazar"r. Top|um ve

) L devlet boyutu
Rekabet toplumun gelismesini saglar. 671 -534 -,046
Ya hep ya hi¢c benim yasam felsefemdir. 527 - -,231
istedigi A | Kisilik boyutu
stedigim seyi elde etmek icin her yolu 544 - 234
denerim.
Kiyasiya rekabet herkes icin zararlidir. ,012 , 186 , 107
Karsilikh yard|mila‘1§ma is ve sosyal yasamda 189 179 575 Rekabet ve
ortak basari getirir. isbirligi
Basarili insanlar bulunduklari yere s
baskalarinin yardimlariyla geldiklerini ,378 ,048 ,453

bilirler.
2.2. Rekabetci Kisilik Toplumda Yaygin mi?

Kabaca bakildiginda toplumun rekabetci kisilikler bakimindan Uce ayrildigl géruimektedir.
Bes sorunun cevaplar arasinda bazi farkliliklar olsa da bir tarafta beste ikilik, diger
tarafta yine beste ikilik ve notr ya da orta alanda beste birlik bir cevap dagilimi
gozlenmektedir.

“Ya hep ya hic benim yasam felsefemdir” diyenler yluzde 38 oranindayken, bdyle
duastnmeyenler yizde 39 oranindadir.

“|stedigim seyi elde etmek icin her yolu denerim” diyenler yiizde 41 iken, bdyle olmadigini
belirtenler ylizde 39 oranindadir.

“Hayatta baska insanlara gore daha yukarilarda yer almak isterim” diyenler yuzde 37
oranindayken, istemeyenler yizde 42 oranindadir.

“Hayatta hi¢cbir zaman risk almam” diyenler yuzde 28 oranindayken, bu dnermeye “yanlis”
cevabi verenler yizde 52 oranindadir. Yani bu yuzde 52 insan “hayatta her zaman
risk alirrm” anlamina gelecek sekilde cevap vermektedir.

“Sonunu dustinen kahraman olamaz” diye dusUnenler ylizde 53 oranindayken, tersini
duslUnenler yuzde 23 oranindadir.

2 Bu tabloda yer alan sayilar 1’e ne kadar yakinsa, o sorunun o boyutu agiklama giicii o denli yiiksektir.
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Rekabetcilik / Kisilik

m Kesinlikle yanlis

Yanhs Ne dogru ne yanls Dogru

m Kesinlikle dogru

Sonunu dustinen kahraman olamaz.

20 23 42
Hayatta hicbir zaman risk almam. 42 20 24
Hayatta baska insanlara goére daha yukarilarda
yer almak isterim. g = 5
istedigim seyi elde etmek icin her yolu denerim. 33 19 33
Ya hep ya hi¢c benim yasam felsefemdir. 33 23 31
T ! 1
% 0 % 50 % 100

Bu bulgulardan toplumun beste ikilik bir bolumunun oldukga rekabetci bir kisilige sahip

oldugu sdylenebilir. Ote yandan cevaplarin ortalamalari alindiginda (asagidaki grafik)
toplum ortalamasinin neredeyse ortada bir pozisyon Urettigi gérilmektedir.

Rekabetcilik / Kisilik

Rekabetcilik >>>

Sonunu dusltnen kahraman olamaz. _ 3,4
Hayatta hicbir zaman risk almam. _ 2,7

Hayatta baska insanlara goére daha yukarilarda yer
almak isterim.

istedigim seyi elde etmek icin her yolu denerim. _ 3,0

Kisilik

Ya hep ya hi¢ benim yasam felsefemdir.
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Rekabetci Kisilik Boyutu
Rekabetci kisilik >>>

Turkiye 3,1
: -
>
2
5 Kadin 3,1
Erkek 3,2
@ 18 - 28 yas 3,3
|
> 29 -43yas 3,1
|
44+ yas 3,1
£ Lise alti 3,1
= |
iy Lise 3,2
. |
Universite 3,1
: .. -
> Koy 3,1
3 . |
2 Kasaba / iice 32
. |
% Sehir 31
|
BuyUksehir / Metropol 3,1
Devlet memuru 3,0
- |
:Es Ozel sektor 3,3
— I
g Isci 3,2
s Esnaf 3,0
& Ciftgi 3,1
G |
S Emekli 31
|
Ev kadini 3,1
- |
Ogrenci 3,3
1 2 3 4 5

Erkekler kadinlara nazaran, gencler orta yas ve 44 yas ustine nazaran biraz daha rekabetci
Kisilige sahip gériinmektedirler ama fark kayda deger degildir. Egitim seviyesi de 6zel
bir farklilik Uretmemektedir. Ogrenciler ve ézel sektdr calisanlari bir nebze daha
rekabetci kisilige yatkin gériinmektedirler. ilging bulgulardan biri metropollerde
yetisenlerin kirsal kesimlerde yetisenlerle benzer derecede rekabetcilige kisilige
sahip oluslaridir.

Ekonomik siniflar arasinda kucUk de olsa bir farkliik olmadigl gézlenirken, modern hayat

tarzina sahip olanlar digerlerine kiyasla bir nebze daha rekabetci kisilige sahip
gorunmektedirler.
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Rekabetci Kisilik Boyutu
Rekabetci kisilik >>>

= Ust gelir 3,2
2 Yeni orta sinif 3,1
é Alt orta sinif 3,1
] Alt gelir 31
5001 TL ve Ustl 3,2
3001 - 5000 TL 3,1
§ 2001 - 3000 TL 3,1
1201-2000 TL 3,2
701-1200TL 3,1
700 TL ve alti 3,1
N
S Modern 3,3
% Geleneksel muhafazakar 3,1
= Dindar muhafazakar 3,1
1 2 3 2 5

2.3. Rekabet ve Isbirligi

Rekabet ve isbirligi boyutuna bakildiginda, toplumun rakiplerle iliski kurmaktan yana
durdugu goézlenmektedir.

“Karsilikli yardimlasma is ve sosyal yasamda ortak basari getirir” cimlesini toplumun yuzde
86’sI dogru bulmaktadir.

“Rakiplerimle asla arkadaslik kurmam” cUmlesini yalnizca toplumun ylzde 22’si dogru
bulmaktadir. Diger bir deyisle toplumun ylzde 62’si bu cimleye “yanlis” cevabi
verirken, rakipleriyle iliski kurmayi dogru bulmaktadir.

“Basarili insanlar bulunduklari yere baskalarinin yardimlariyla geldiklerini bilirler” cimlesini
yuzde 54 insan dogru bulmaktadir.

“Kiyasiya rekabet herkes icin zararlidir” camlesini yuzde 54 dogru bulmaktadir.
“Arkadaslarima ancak kendi isimi bitirdikten sonra yardimci olurum” ylzde 35 dogru, yluzde

50 yanlis demektedir. Bu yuzde 50 bir bakima arkadaslarla dayanismayi kendi isini
bitirmekten bagimsiz olarak disunduginu ifade etmektedir.
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Genel ortalamalardan bakildiginda toplumun rekabetten daha c¢ok isbirliginden yana
durdugu gortlmektedir.

Rekabet ve isbirligi

= Kesinlikle yanlis = Yanhs Ne dogru ne yanlis = Dogru ® Kesinlikle dogru
| |

Rakiplerimle asla arkadaslik kurmam.

Arkadaslarima ancak kendi isimi bitirdikten sonra
yardimci olurum.

Basarili insanlar bulunduklarn yere baskalarinin
yardimlariyla geldiklerini bilirler.

Karsilikh yardimlasma is ve sosyal yasamda ortak
basar getirir.

Kiyaslya rekabet herkes icin zararlidir.

%0 % 50 % 100
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Rekabet ve Isbirligi

Rekabetcilik >>>

Rakiplerimle asla arkadaslik kurmam.

i

Arkadaslarima ancak kendi isimi bitirdikten sonra
yardimci olurum.

Basarili insanlar bulunduklari yere bagkalarinin

yardimlariyla geldiklerini bilirler. 3,3

Rekabet ve isbirligi

Karsilikli yardimlagsma is ve sosyal yasamda ortak
basar getirir.

4,0

Kiyasiya rekabet herkes icin zararldir. 3,3

!

1,0 2,0 3,0 4,0 5,0
Rekabet ve isbirligi boyutunda genel ortalamalari hesaplayabilmek icin isbirligini dne cikaran

sorularin cevaplari énce terse cevrilerek (yani soru isbirligini degil rekabeti 6ne
cikaracak sekle cevrilerek) ortalama hesaplanmistir.

Hesaplanan ortalamalar Uzerinden bakildiginda, cinsiyet, yas, egitim ve is gibi demografik
farklar rekabete yatkinlik konusunda farklihk Uretmemekte ve tum kumeler
rekabettense isbirligine daha yatkin tutum goéstermektedirler.

Benzer bicimde ekonomik sinif ve sosyolojik kimelerin timua benzer bicim ve dozda
rekabetcilikten daha ¢ok isbirligine yatkin gériinmektedirler.
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Rekabet ve isbirligi Boyutu
Rekabetcilik >>>

Tlrkiye 2,5
®
>
[2])
.S Kadin 2,5
Erkek 2,5
@ 18 - 28 yas 2,5
> 29 -43 yas 2,5
44+ yas 2,6
£ Lise alti 2,6
0 Lise 2,5
Universite 2,4
g -
= Koy 2,6
=) Kasaba / ilce 2,5
= Sehir 2,5
®  Biyyiksehir / Metropol 2,5
Devlet memuru 2,4
2 Ozel sektor 2,5
= isci 2,6
° Esnaf 2,5
5 Ciftci 2,6
S Emekli 2,6
Ev kadini 25
Ogrenci 2,5
1 2 3 4
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2.4. Birey-Toplum-Devlet ve Rekabetcilik

Toplum hayatinin diizenlenmesinde rekabetin yerine insanlarin nasil baktigl, 6 soru ile anlaisimaya
calisiimistir.

“Kisiler toplumdaki yerlerini rekabet ederek kazanir” cimlesine ylzde 64 dogru bulmaktadir.

“Rekabet toplumun gelismesini saglar” fikrinde olanlar ylizde 70 oranindadir.

“Ekonomik hayatin yasalarla diizenlenmesi esitlik saglar” fikrine toplumun 63’0 dogru demektedir.

“Devlet piyasaya mUidahale etmemelidir” fikrini dogru bulanlar ylizde 38 oranindayken, karsi ¢ikanlar
yuzde 39 oranindadir.

Toplumun ylzde 79’u “uluslararasi musabakalarda ayrim yapmadan kendi takimlarimizi tutarim”
demektedir.

“Bireylerin ekonomik faaliyetleri toplumun refahi icin denetlenebilir’ fikrine yuzde 68 olumlu
bakmaktadir.

Rekabet, Toplum ve Devlet
Kesinlikle yanlis Yanlis Ne dogru ne yanlis Dogru Kesinlikle dogru

] I
Ekonomik hayatin yasal:’arla duzenlenmesi esitlik 2 12 22 55 9
saglar.
Devlet piyasaya mudahale etmemelidir. | 6 33 23 31 7
Uluslararasl musabakalarda ayrim yapmadan kendi 27 12 55 24
takimlarimizi tutarim.
Bireylerin ekonom|kfaal|yetler.| .toplumun refahi icin 3 10 19 58 10
denetlenebilir.
Kisiler toplumdaki yerlerini rekabet ederek kazanir. 3 12 20 56 8
Rekabet toplumun gelismesini saglar. 2 10 18 58 12
!
% 0 % 50 % 100

Her ne kadar rekabetin toplumun gelismesini sagladig ve kisilerin toplumda yerlerini
rekabetle kazandiklar fikirleri genel kabul gorse de, toplumun Ugte ikisinin refah,
esitlik, soven duygular gibi nedenlerle aslinda toplumsal ve ekonomik yasamda
rekabete sicak bakmadigl, devletin denetiminden yana oldugu anlasiimaktadir.
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Demografik veya sosyolojik gruplar arasinda devlet ve toplumda rekabetcilik boyutundaki
tutumda cok kuguk ayrimlar disinda hicbir farklilik gézlenmemektedir.

Devilet ve Toplum Boyutu

Rekabetci toplum >>>

Tirkiye 3,2
: .
>
9]
g Kadin 3,1
Erkek 3,2
@ 18 - 28 yas 3,2
> 29 - 43 yas 3,1
I
44+ yas 3,2
£ Lise alti 3,2
= I
o Lise 3,2
o |
Universite 3,1
. .. B
:>; Koy 3,2
X - I
%0 Kasaba / lice 3,2
: I
% Sehir 3,2
BuyUksehir / Metropol 3,2
Devlet memuru 3,1
- I
:Es Ozel sektor 3,1
A |
g Isci 3,2
o Esnaf 3,2
5 Giftci 3,2
o I
& Emekli 3,2
I
Ev kadini 3,1
- I
Ogrenci 3,2

N
N
w -
IN
ol
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2.5. Hayat Pratikleri ve Rekabetcilik

2.5.1. Mutlu olarak calisacagi is

Toplumun “mutlu olarak calisacagl is” en o6ncelikli olarak gelecek garantisi saglayan is
anlamina gelmektedir (ylizde 44). ikinci sirada ise yiizde 37 oraninda sdylenen
“insani calisma kosullarndir”. Terfi imkanlari (ylizde 7), eglenceli ortam (ylzde 5), isin
sahibinin kim oldugu (ylzde 4) ve yonetime katilma olanaklarinin (yuzde 3) isteki
mutluluktaki paylari gorece dusuktur.

Mutlu olarak calisacagi is konusunda, maasi disinda hangisi sizin
icin en onemli unsurdur?

m Terfi imkanlari Eglenceli ortam B Gelecek garantisi
H isin sahibinin kim oldugu ® insani calisma kosullari Yonetime katilma olanaklari

Tirkiye [l 5

Bl 1
4

| E

Yas

18 - 28 yas
29 -43yas
44+ yas

Lise alti

Egitim
~J

Lise

Universite

Devlet memuru

F

Ozel sektor
isci

Esnaf

Ciftci
Emekli

Ev kadini
Ogrenci

H

~N

Calisma durumu

3
2
3

EEE=EE
Nwh

=
a

% 0 % 50 % 100

Goruldugu gibi toplumun mutlu olacagl is tanimi rekabet, kariyer, yonetime katilma gibi
unsurlar Gzerinden degil gelecek kaygisi, insani calisma kosullari gibi daha temel
beklentiler unsurlar Gzerinden gelismektedir.

Kadinlar ve erkekler arasinda bu siralama degismemektedir. Genclerde temel fark eglenceli
ortam beklentilerinin (yUzde 11) genel ortalamadan dikkat cekici bicimde daha
yuksek olmasidir. Bununla beraber, kicuk farklarla da olsa, siralama toplumdaki
siralama ile aynidir.
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Egitim seviyesi distukce “gelecek garantisi” oldukca One cikmakta, ylUkseldikce terfi
imkanlarn daha fazla 6nemsenmektedir. Fakat yonetime katilma talebinde kayda
deger bir degisiklik gbzlenmemektedir.

Devlet memurlariicin terfi imkanlari ve 68renciler icin eglenceli ortam diger kiimelere kiyasla
daha 6ne cikmaktadir.

Mutlu olarak calisacag is konusunda, maasi disinda hangisi sizin
icin en onemli unsurdur?

L] Terfi imkanlari !Eglenceli ortam B Gelecek garantisi
H [sin sahibinin kim oldugu B |nsani ¢calisma kosullar Yonetime katilma olanaklari
Tlrkiye 5 3
Ust gelir 6 3
Yeni orta sinif 2
Alt orta sinif 6 3
Alt gelir 2
Modern 8 3
Geleneksel muhafazakar 5 2
Dindar muhafazakar 3
%IO % I50 % 100

Ekonomik siniflar arasinda alt gelirlilerde gelecek garantisi kayda deger bicimde daha fazla
onemsenirken, Ust gelirlilerde terfi imkanlan digerlerine kiyasla artiyor
gorinmektedir. Benzer egilim hayat tarzi kimeleri arasinda da goézlenmektedir.
Modernler gelecek garantisini ortalamaya kiyasla bir miktar daha az, terfi imkanlarini
ise biraz daha fazla Ghemsemektedir.

Fakat s6zunu ettigimiz farkliliklar son derece kiguk olup, gelecek garantisi ve insani calisma

kosullarn tim demografik, sosyolojik ve ekonomik kimelenmelerde oldukca dikkate
deger oranlarda 6ne cikmaktadir.
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2.5.2. Basari tanimi

Topluma gore basarinin temel tanimi “mutluluk / huzur” (ylzde 44) ve kismen maddi
kazanctir (yizde 24). Sonrasinda siraslyla kariyer (ylzde 17), herkesin sevdigi biri
olmak (yluzde 13) ve Un / sOhret gelmektedir.

~

Goruldagu gibi, kisinin mutlu olacagl is taniminda oldugu gibi basari tanimlamasi da
duygusal bir yerden yapilmaktadir. Fakat mutlu olunacak is tanimindan biraz farkli
olarak, farkl gruplarin basari tanimi birbirinden daha fazla ayrismaktadir.

Basan kelimesi sizin icin ne ifade ediyor?

® Maddi kazang Kariyer mUn/ Soéhret  m Herkesin sevdigi biri olmak  ® Mutluluk/huzur Diger

Tirkiye S 17
;_({S)" 18-28yas [N 25
29-43yas (NG 17
44+yas NS 11
£ Lise alt [N 13
2 Lise [N 19
Oniversite [N 28
Deviet memuru | IENEEESHEN 23
2 Ozel sektor _ 25
2 isci INSE 17
= Esnaf [ESHENEN 16
& cirtci IS s
8 Emekii 2NN 10
Ev kadini _ 13
Ogrenci _ 33
%0 % 50 % 100

Basarn tanimi olarak genclerde kariyer, yas ilerledikce de mutluluk/huzur kayda deger
bicimde yUkselmektedir. Farkh egitim seviyelerinde basari tanimi olarak huzur ayni
agirlikta goruinmekle beraber, lise alti egitimliler maddi kazanci, Universite egitimliler
kariyeri daha 6ne cikarmaktadir.

iscilerde ve ciftcilerde maddi kazanc, 6grencilerde ve 6zel sektdr veya devlet calisani beyaz
yakalilarda kariyerin basari tanimi olarak agirlig artmaktadir.

Sinif yukseldikce kariyer, distikce maddi kazang¢ basari tanimi olarak daha fazla tercih

edilmektedir. Benzer bicimde modernler arasinda kariyer, muhafazakarlar arasinda
ise maddi kazang agirhk kazanmaktadir.
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Aslinda goruldugu gibi toplum oldukca gercekeidir. Her kiime kendi kosullari ve ihtiyaclari
uzerinden sogukkanli bir siralama yapmaktadir.

Basari kelimesi sizin icin ne ifade ediyor?

® Maddi kazang Kariyer ®Un/ Soéhret  m Herkesin sevdigi biri olmak  ® Mutluluk/huzur Diger

Tiirkiye _ 17
€
2 Ost geir | GONNN 22
é Yeni orta sinif _ 17
@ atorasn [NEEINE 15
Alt gelir _ 15
5 vocern SN 23
:%;‘ Geleneksel muhafazakar _
Dindar muhafazakar _ 11

% 0 % 100

2.5.3. Rekabetci toplum giiclii devletten veya gelisen ekonomiden onemli mi?

Eger bir secim yapmak zorunlulugu olsaydi, toplumun ytuzde 43’0 glcllu bir devletin, yuzde
35’i gelisen bir ekonominin, yluzde 22’si rekabetci bir toplumun daha 6nemli
oldugunu ifade etmektedir.

Bu noktada, bu soruyu sormamiza daha o6nce sordugumuz bir sorunun ilham vermis
oldugunu belirtelim. Eylul 2012’de yaptigimiz “Anayasaya Dair AlgI ve Beklentiler
Arastirmasi”’nda guclu devlet, kalkinmis ekonomi ve insancil toplum arasinda benzer
bir tercih sorulmustu. Goérustugumauz kisilerin yuzde 40’1 “glcli devlet”, ylizde 39,7’si
“istikrarli ekonomi”, yuzde 20,3’0 de “insancil toplum” tercihi yapmisti.
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Secim yapmak durumunda kalsaydiniz, hangisinin en onemli
oldugunu soylerdiniz?

m Gelisen bir ekonomi Rekabetci bir toplum B GUclU bir devlet

|
22|

Tlrkiye

Kadin
Erkek

N
=

Cinsiyet
N
o

N
o

18 - 28 yas
29 -43vyas
44+ yas

Yas

Lise alti

Egitim

Lise

Universite

Devlet memuru

Ozel sektor
isci

Esnaf

Giftei
Emekli

Ev kadini
Ogrenci

Calisma durumu

N
=

% 0 % 50 % 100

Gencler arasinda rekabetci toplum, orta yas ve Ustlindekiler arasinda guclu devlet daha fazla
6nemsenmektedir. Egitim seviyesi ylukseldik¢e glclu devlet vurgusu belirgin sekilde
artmaktadir. Ogrencilerde ve beyaz yakali calisanlarda rekabetci toplum bir parca éne
cikarken, ev kadinlari guclu devlete daha fazla vurgu yapmaktadirlar.

Ekonomik kiumeler arasindan ust gelir grubu rekabetgilige bir nebze daha yatkin gibi
gorunurken, diger kimeler arasinda fark gézlenmemektedir.

Modern hayat tarzina sahip olanlar gelisen ekonomi ve rekabetci toplum tercihleri artarken,
muhafazakarlik arttikca guclu devlet tercihi kayda deger bicimde artmaktadir.

Nispeten glicstiz olan kesimlerin devlete agirlik verdikleri sGylenebilir.
Sonucta rekabetci toplum hicbir kimede en fazla 6nemsenen tercih olmasa da gencler,

O8renciler, Universite mezunlari ve modern hayat tarzina sahip olanlar arasinda
toplum tercihe gére daha fazla 6nemsendigini gérlyoruz.
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Secim yapmak durumunda kalsaydiniz, hangisinin en onemli
oldugunu soylerdiniz?

m Gelisen bir ekonomi Rekabetci bir toplum B GUclu bir devlet

rorcye | SSI
5
2 Ust gl | SERI
S
: Yeniorta sin | SAN
S
= Atorta s SSI

it getir | SAR
N
5 vodern | SSI
S Geleneksel muhafazakar [INSCHINNNN
T

Dindar muhafazakar _ 16
0% 50% 100%
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2.6. Rekabetcilik Acisindan Toplumda Farkhhik ve
Kumelenmeler

Toplumdaki rekabetcilige dair ¢ boyut Uzerinden verilen cevaplarin ortalamalari alindiginda
toplumun esas itibariyle rekabetci bir yapisinin olmadigi gortilmektedir.

Rekabetci Kisilik ve devlet-toplumda rekabetcilik boyutlarinda verilen cevaplarin ortalamalari

orta noktada, rekabet ve isbirligi boyutundaki cevaplarin ortalamasi ise isbirliginden
yana olacak sekilde olusmaktadir.

Rekabetcilik Boyutlan (ortalamalar)

Rekabet ve isbirligi Boyutu 2,5

Devlet ve Toplum Boyutu 3,2

Onceki béliimlerde analiz etmeye calistigimiz bulgulardan da anlasildigl kadariyla tek tek
sorular bazinda kucguk farklar disinda toplum icindeki herhangi bir kimenin
digerlerinden 6ne ¢cikmadigl gorulmektedir.

Fakat cevaplarin tumu bir arada ele alinarak istatistiki kimeleme analizi (clustering analysis)
yapildiginda, asagidaki grafikte gortlen doért farkl kiime olusmaktadir. Kimeleme
analiziyle olusan doért kiimeye, cevaplara ve olusan farkliliklara bakarak “rekabetci”,

T

“temkinli”, “yardimlasmaci” ve “protest” isimlerini verdik.
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Rekabetcilik bakimindan toplumdaki kiimelenmeler

temkinli; 27,9

En rekabetci Kisilige sahip olanlarin bulundugu kime toplumun ylzde 32’sini
olusturmaktadir. Yardimlasmaci kume yuzde 29 oranindayken, rekabetgilik
bakimindan temkinli diyebilecegimiz kiime ylzde 28 oranindadir. Yardimlasmaciligin
da rekabetciligin de dusuk oldugu, bir bakima meseleyle ilgisi ¢cok disuk olan ve
adina protest dedigimiz kiime ise yuzde 12 oranindadir.

Asagidaki grafik bu dort kiimenin profilinin ve farklilastiklar alanlarn gostermektedir. Protest
kime disindakilerin timu toplumda yardimlasmaci karakter gostermektedirler. Fakat

rekabetci kime hem rekabetcilikten yanadir hem de rekabetci kisilik karakterine
sahiptir.

Temkinli kimenin rekabet¢i kimeden temel farki rekabetci kisilik sahibi olmamalandir.

Yardimlasmaci kime ise hem yardimlasmadan yanadir, hem toplumsal yasamda
dayanisma ve denetimden yanadir.

KONDA SUBAT’'15 TOPLUMDA REKABETGILIK VE REKABET ALGISI 24



Rekabetcilik kimeleri

Rekabet toplumun gelismesini saglar.
m Kisiler toplumdaki yerlerini rekabet ederek kazanir.
m Karsilikh yardimlasma is ve sosyal yasamda ortak basar getirir.

H istedigim seyi elde etmek icin her yolu denerim.
gim sey ¢ y rekabetgcilik >>>

rekabetci
yardimlasma
cl *
1 2 3 4 5

Erkekler kadinlara kiyasla daha rekabetci gériiniiyorlar. insanlar genclestikce rekabetci
olanlar, yaslandikga temkinli olanlar artiyor. Lise egitimliler kendilerinden hem daha
egitimli hem de daha egitimsiz olanlara kiyasla biraz daha rekabetgiler.
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Rekabet kiimelerinde rebaket boyutlan
3,6

Rekabetci

Yardimlasmaci

Temkinli

Protest 3,1
3,3

1 3 5
m Rekabetci kisilik " Rekabet ve isbirligi Devlet ve toplumda rekabetcilik

Demografik gruplarda rekabetcilik kiimeleri

H rekabetci yardimlasmaci m temkinli H protest
Tirkye [N 28
g |
>
= Kadin SN 31
(&) |
Erkek |GG 25|
o 18-28yas |HENNEEEESTEN 29
> 29-43yas |G 28
a4+ yas |IEENZSE 27 |
£ Lise alti | EEEGSON 27
iy Lise |GG 27
Universite I EEGZSI— 32
> |
S
= koy [T 26
® Kasaba / iicc |G 31
© .
o senir |GGG 28
[}
Z  Blyiksehir/ Metropol | SONNN 271
0% 50% 100%
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Ogrenciler arasinda rekabetci kiimeye ait olan insanlar daha fazla. Ciftci, esnaf ve devlet
memurlari arasinda ise temkinliler daha yiksek oranda yer aliyorlar.

Modernler arasinda rekabetciler, dindar muhafazakarlar arasinda temkinliler 6ne cikiyor.

islerine gore rekabetcilik kiimeleri

H rekabetgci yardimlasmaci m temkinli m protest
rarcye | 28
E Devlet memuru _ 29
|
) "
© |
: ool S 28
4 |
8 esnar | 26
|
ogrenc IS 27
0% 50% 100%
Ekonomik siniflara gore rekabetcilik kiimeleri
B rekabetgi yardimlasmaci u temkinli H protest
2 Tarkiye IS 28
: |
]
X
8 Modern | 29
£ |
= Geleneksel muhafazakar _ 28
> |
ks Dindar muhafazakar [N 27
: |
- Ust geii SR 3
o |
£ Yeni orta sinif | 26
|
g Attorta sinit G 27
|
i At geiir | IEEGESE 26
- 5001 TLve usti |G 36
= |
o 3001-5000 7. ST 36
o |
& 2001-3000 7. |G 29
< |
= 1201-2000 T |GG 25
> |
= 701-1200 7L |G 30
|
700TLvealt [N 22
0% 50% 100%
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2.7. Rekabet: Geleneksel ve Modern Algilar
Prof. Dr. Omer Faruk Genckaya

Kisisel rekabet anlayisinin, kisilerin toplumsal yapidaki yerlerini belirlemede énemli bir unsur
oldugu soylenir. Bir oyun sahnesi olarak yasam cesitli rollerin kisilere dagitildig bir
surectir. Bazi oyunculara kendilerine uygun olmayan roller verilse, iyi oyuncular
gdzden cikarilsa ve hep kétiiler kazansa da yasam devam eder. insanlik tarihindeki
degisimler bireylerin iletisim ve isbirligine dayanir, ancak bireyler icine dogduklari
ortama uygun olup olmadiklarini bilmeden “deneye yanila” yasamda kendilerine bir
yer edinmeye calisirlar. Bireylerin, toplumsal islevlerin bir dagiticisi olarak rekabetin
saglayacagl “verimlilik” ya da “adalete” iliskin varsayimlar gelistirmeden, yasama
iliskin “tercihleri” hatall olabilir ve kendilerine “en uygun” (yasam) seceneklerini
belirlemeleri zorlasir.

Rekabet kavrami toplumda genellikle “dismanca” bir anlayisi ifade eder. Buna karsilik,
bireyler cocukluktan baslayarak belli “yargilarla” yasamlarini bicimlendirirler. Bireyler,
genellikle, konu hakkinda farkinda olmadan tercihte bulunurlar (cogunlukla baskalari
onlar adina tercih yaparlar). Bunun sonucunda, farkinda olarak ya da olmadan bir
toplumsal surecte “rakip” konumuna gelebilir ya da farkinda olarak étekilerine bilincli
olarak “karsit” (muhalif) olur ya da olmayabilir. Ozellikle kurumsallasmis rekabetin
(6rnegin partiler) gruplar arasi “guveni” olumsuz etkiledigi aciktir. Bireylerin
toplumdaki konumlarini belirleyen bir baska unsur, énceden belirlenmis ve sabit
“kalitsal” unsurdur. Bireyin Kkisisel niteliklerine bakmadan ve herhangi bir
karsilastirma yapmadan toplumdaki “islevi”’ne karar verilir. Toplumsal statu rekabeti
engelleyen ve muhafaza etmeye yonelik bir durumdur ve surekli olarak toplumsal
degisimlerin yaratacagl rahatsizliklardan kacinmayi hedefler. Rekabet, modern
yasamin bir 6zelligidir ve “eski dinyanin” guclu toplumlari yapisal olarak rekabetci
degildiler. Rekabet, kisisel o6zgurlikler, toplumsal degisim ve secim (tercih)
araclarinin etkililigine bagh olarak yogunluk kazanir. Bu baglamda, toplumsal
kosullarin rekabetin yogunlugunu belirledigini sdylemek olanaklidir.

KONDA’nin Subat 2015 saha g¢alismasinda “rekabet” kavrami U¢ boyutta irdelenmektedir.
Bunlar, rekabetin “kisisel tutum” boyutu, “birey-toplum-deviet iliskileri” boyutu ile
“rekabet ve isbirligi” iliskisi boyutudur.

Rekabetin kisisel tutum boyutu (24-27. sorular) deneklerin iki ana kategoride yer aldig|
ancak gostermektedir. “Ne dogru ne yanlig” tercihlerini “kesinlikle dogru” ve “dogru”
secenekleriyle birlestirdigimizde ise rekabetin “dismanca” bir tutumu besleyen bir
islev olarak anlasildigl soOylenebilir. 24. ve 25. sorulara verilen yanitlar
“modernlesme/cagdaslasma” yolunda yolun vyarisinda bulunulduguna isaret
etmektedir. Bu sorulara verilen yanitlar deneklerin “kendi niteliklerini” tanimaktan
uzak ve farkh “seceneklerin” bulundugundan habersiz olduklarini ya da bunu tercih
ettikleri/ettirildikleri aciktir. Bununla birlikte, “dogal ortam” ve “caresizlik” yaklasimini
animsatan bu tutumlar (24 ve 25. sorulara dogru, kesinlikle dogru ile ne dogru ne
yanlis seklinde yanit verenlerin sayisi) ile “toplumsal kosullarin” (degisim ve
muhafazakar hegemonya) etkisiyle 26 ve 27. sorulara yanit vermislerdir. 24 ve 25.
sorulara verilen yanit dagilimi esas alindiginda 26. Soruya verilen yanitlarin yukariya
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dogru hareketlilik (upward mobility) yaklasimini da dogrulayacak bicimde daha cok
“dogru” yodninde olmasi beklenirdi. Bu sonucu, geleneksel toplumsallasma
araclarinin  hala etkili olmasiyla aciklayabiliriz.  Son olarak, deneklerin
degisim/doénusum sureci ile toplumsal ve ekonomik kosullarin etkisiyle “risk” alma
egiliminde olduklari ifade edilebilir. 27. Soruya verilen yanitlarin dagihmi 24 ve 25.
sorulara verilen yanitlarda ortaya cikan modern/geleneksel bdlinmenin her iKi
yoninu de dogrulamaktadir.

Rekabetin birey-toplum-devlet iliskileri boyutunun gostergelerine (34-39. sorular) verilen
yanitlar tutarlilk gostermemektedir. Rekabetin toplumu gelistirecegi deneklerin
%71’ tarafindan (dogru ve kesinlikle dogru yanitlari) desteklenmektedir. Bununla
birlikte, bu sorulara verilen yanitlar rekabetin Kisisel boyutuna verilen yanitlarla
birlikte disunuldtuginde, rekabet anlayisinin toplumun gelismesine yol acmayacagi
ileri surulebilir. Hayatta baska insanlara gore daha yukarilarda yer almak isterim (26.
soru) sorusuna verilen yanitlar ortalama olarak iki kategoride olusurken, Kisiler
toplumdaki yerlerini rekabet ederek kazanir (38. soru) sorusuna verilen yanitlarla
celismektedir. Aslinda bu soruya verilen yanitlarin denegin kendisinden ziyade
baskalarina (lider, is adami vb.) atifla verildigi sGylenebilir. Bu aslinda bir gucsuzluk
ve caresizlik ifadesi ve OykUnmedir. Rekabetin bir fonksiyonu olarak piyasa
ekonomisine yaklasim (35. soru) deneklerin yanitlarinin iki ana kategoride
toplanmasina neden olurken; Ekonomik hayatin yasalarla dlizenlenmesi esitlik saglar
(34. soru) ile Bireylerin ekonomik faaliyetleri toplumun refahi icin denetlenebilir (37.
soru) sorularina verilen yanitlarin dagilimi cagdas rekabet kavraminin henuz
yerlesmedigini géstermektedir. Bu yanitlar kisisel nitelikleriyle rekabet guclne sahip
olacak bireyleri engelleyici, korumaci ve sinirlayici, statikocu bir yaklasimi ifade
etmektedir. Bu durum, 39. soruya verilen yanitin irdelenmesini gerektirmektedir.
Deneklerin esitlikten ve gelismeden ne anladiklari ¢eliskili gorinmektedir. Kisaca, bu
sorulara verilen yanitlar bir yandan 24 ve 25. sorulara verilen yanitlarla uyumluluk
Ote yandan 38 ve 39. sorulara verilen yanitlarla uyumsuzluk icerisindedir. Aslinda,
denekler rekabeti bir yaris olarak gérmektedirler. Uluslararasi musabakalarda ayrim
yapmadan kendi takimlarini tutan (36. soru) denekler bu yarisi kendini tanima,
niteliklerinin farkina vararak gelistirme yerine “ne olursa olsun” takim tutmak gibi bir
islev olarak algllamaktadirlar.

Rekabet-isbirligi boyutunu dlcen dort gostergeye verilen yanitlara bakildiginda (28-33.
sorular), kiyasiya rekabetin herkes icin zararh oldugu dusunulerek (%52, 28. soru),
Ozveri (29. soru), dayanisma (30. soru), vefakarhk (32. soru) ve adanmislik (31. soru)
rekabet-isbirligi iliskisindeki acik tutumlarini gostermektedir. Bu tutumlarin daha cok
grup ici tutumlan yansittigini ve “ortak” hedef icin “rekabetten” ziyade “isbirligi”
tutumunun tercih edildigi soylenebilir. Bu tutumlar, aslinda, geleneksel yapinin
izleridir. Bununla birlikte, 33. soruya verilen yanit deneklerin 2/3’Unun “rakiplerle”
arkadaslik egiliminde bulunmasinin gelenekselden modernlige gecis gostergesi
oldugu ifade edilebilir.

Donduraimuas faktor analizi sonuglart ise deneklerin rekabet anlayisinin esas olarak Ug

boyutu bulundugunu goéstermektedir: kisisel (1. boyut), birey-toplum-devlet iliskisi (2.
boyut) ve rekabet-isbirligi (3. boyut). Faktor analizi sonuclarina gore, 2. boyutu (birey-

KONDA SUBAT'15 TOPLUMDA REKABETGILIK VE REKABET ALGISI 29



toplum-devlet iliskisi) olusturan goéstergelerin deneklerin rekabet anlayisi/algisini
bicimlendiren en énemli dizge oldugunu gostermektedir. Kisilik boyutunu tanimlayan
iki gliclii gdsterge” Ya hep ya hi¢ benim yasam felsefemdir” ile “istedigim seyi elde
etmek icin her yolu denerim” ayni zamanda 1. boyutun 6nemli gostergeleridir. Ayrica,
3. boyutun énemli gostergelerinden “Basarili insanlar bulunduklar yere baskalarinin
yardimlariyla geldiklerini bilirler” 2. boyutta 6nemli sayllacak bir degerle yer
almaktadir. Geleneksel rekabet anlayisinin gecerli oldugu kisilik boyutunda yer alan
iki tanimlayici 6genin faktor analizi sonuclariyla da dogrulamaktadir. Rekabet-isbirligi
boyutunda faktdr analizi sonuclari sikhk tablosu genel dagilimindaki sonugclar
dogrular bir ydondedir. Burada, grup ici dayanisma, ortak hedef icin isbirligi ve vefa
duygusu tanimlayici unsurlardir.

Sonug olarak, “Rekabet” konulu saha ¢alismasinin gerek genel siklik tablolari gerekse faktor
analizi sonuclarl, deneklerin bazi dizgelerin bazi sorularina iliskin olarak
gelenekselden (eski) cagdas (modern) rekabet anlayisina dogru gelisme
sagladiklarini; ancak, gerek Kisisel, gerek toplumsal ydonden, gerekse rekabet-isbirligi
dizgesine iliskin olarak geleneksel yapi ve anlayisin etkisinde ya da bu yonde alglya
sahip olduklarnni gbéstermektedir. Aslinda, bu yaklasim; ekonomik, toplumsal ve
siyasal alanda rekabetci, esitlikci ve ¢cogulcu bir yapinin gelismesini engelleyecektir.
Bir baska deyisle, merkeziyetci-adem-i merkeziyetci, devletci-6zel girisimci,
Ozgurlukegu-sinirlayict siyasal yapilarin gelisimi bu yaklasimdan etkilenmektedir.
Sonu¢ olarak, Turkiye'de son yillarda meydana gelisen gelismelerle elde edilen
bulgular arasinda iliski kurulmaya calisildiginda; “kurumsallasmis” rekabet
anlayisinin bir yandan “kutuplasmayi” artirirken, ote yandan gruplar arasi toplumsal
glveni azalttig) ve isbirligi yerine catismayi 6ne cikardigini sdylemek olanaklidir.

Kaynaklar:
Jim Faught, The Concept of Competition in Robert Park's Sociology, The Sociological
Quatrterly, Cilt 27, No. 3 (Sonbahar, 1986), 359-371.

Ryan E. Carlin ve Gregory J. Love, Trust and Cooperation in Representative Democracies:

Partisanship, Stereotypes and Polarization, http://www.upf.edu/dcpis/_pdf/2012-
2013/forum/carlin_love.pdf.

Ryan O. Murphy, Kurt A. Ackermann ve Michel J. J. Handgraaf, Measuring Social Value
Orientation, Judgment and Decision Making, Cilt 6, No. 8, Aralik 2011, 771-781
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3. ARASTIRMANIN KUNYESI

3.1. Arastirmanin Genel Tanimi

Bu raporun dayanagi olan arastirma, KONDA Barometresi aboneleri icin, KONDA Arastirma
ve Danismanlik A.S. tarafindan gerceklestirilmistir.

Arastirmanin saha calismasi 7-8 Subat 2015 tarihlerinde gerceklestirilmistir. Bu rapor,
Tarkiye'deki 18 yas Ustl yetiskin nifusun, saha calismasinin yapildigl gunlerdeki
siyasal egilimlerini, tercihleri ve profillerini yansitmaktadir.

Arastirma, Tuarkiye'nin 18 vyas ustu yetiskin nUfusunu temsil edecek deneklerin
tercihlerindeki egilim ve degisimleri belirlemek ve izlemek icin tasarlanmis ve
uygulanmistir.

Arastirmanin bulgularinin hata payi, ylzde 95 glven araliginda +/- 2, yuzde 99 glven
araliginda ylzde +/- 2,6’dIr.

3.2. Orneklem

Orneklem, ADNKS (Adrese Dayali Niifus Kayrt Sistemi) verilerine dayali mahalle ve kéylerin
nufus buyuklukleri ve egitim seviyeleri verileri ile 12 Haziran 2011 genel secimlerinin
mahalle ve kdy sonuclari katmanlandirilarak hazirlanmistir.

Yerlesim yerleri 6nce kir/kent/metropol olarak ayristiriimis ve 12 bolge esas alinarak
orneklem tespit edilmistir.

Arastirma kapsaminda, 30 ilin merkez dahil 97 ilcesine bagh 154 mahalle ve kdyunde 2722
Kisiyle hanelerinde yuzylze gorusulerek gerceklestiriimistir.

Gidilen il 30
Gidilen ilce 97
Gidilen mahalle/kdy 154
Gorusulen denek 2722

Her bir mahallede gerceklestirilen 18 anket i¢in yas ve cinsiyet kotasi uygulanmistir.

Yas grubu Kadin Erkek

18-28 yas 3 denek 3 denek
29-44 yas 3 denek 3 denek
44 yas ve Ustu 3 denek 3 denek
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Diizey 1 (12 bolge)
istanbul

Bati Marmara

Ege

Dogu Marmara
Bati Anadolu
Akdeniz

Orta Anadolu

Bati Karadeniz

© 00 N O O & W N P

Dogu Karadeniz
10 Kuzeydogu Anadolu
11 Ortadogu Anadolu

Gidilen iller

istanbul

Balikesir, Edirne

izmir, Denizli, Manisa
Bursa, Eskisehir, Sakarya
Ankara, Konya

Adana, Antalya, Hatay, Mersin
Kayseri, Nevsehir, Sivas
Samsun, Tokat, Zonguldak
Giresun, Trabzon

Erzurum

Malatya, Van

12 Giineydogu Anadolu Diyarbakir, Gaziantep, Sanliurfa, Mardin

GorUsulen deneklerin bolgelere ve yerlesim yerleri turiine gore dagihmi asagidaki tablodadir.

Anketin yapildigi bolge Kir Kent Metropol Toplam
1 lIstanbul 20,7 20,7
2 Bati Marmara 2,0 3,3 53
3 Ege 3,7 59 53 14,9
4 Dogu Marmara 1,3 2,6 5,3 9,2
5 BatiAnadolu 0,7 9,8 10,4
6  Akdeniz 3,1 2,7 6,0 11,8
7 Orta Anadolu 1,3 2,0 1,3 4,6
8 Bati Karadeniz 2,6 3,3 6,0
o) Dogu Karadeniz 1,3 2,0 3,3
10 Kuzeydogu Anadolu 1,3 1,3
11  Ortadogu Anadolu 1,2 2,0 3,2
12  Guneydogu Anadolu 2,0 3,4 4,0 9,4

Toplam 20,6 27,1 52,3 100,0
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4. TUM CEVAP DAGILIMLARI

4.1. Deneklerin Profili

Cinsiyet Ylzde
Kadin 49,0
Erkek 51,0
Toplam 100,0
Yas Yuzde
18 - 28 yas 25,6
29 - 43 yas 34,5
44+ yas 39,9
Toplam 100,0
Egitim durumu Yizde
Okuryazar degil 51

Diplomasiz okur 29

iIkokul mezunu 35,6
Ortaokul / ilkdgretim mezunu 13,6
Lise mezunu 27,9

Universite mezunu 13,9

Yuksek lisans / Doktora 1,1

Toplam 100,0
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Dogum yeri (bdlge)
Istanbul

Bati Marmara

Ege

Dogu Marmara

Bati Anadolu
Akdeniz

Orta Anadolu

Bati Karadeniz
Dogu Karadeniz
Kuzeydogu Anadolu
Ortadogu Anadolu
Guneydogu Anadolu
Yurtdisi

Toplam

Nerede buyudinaz?
Koy

Kasaba / ilce

Sehir

Blyuksehir / Metropol

Toplam
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Yizde
9,6
55

13,8
6,3
6,8

11,9
7,3
9,3
6,6
3,9
57

11,5
1,9

100,0

Yizde
31,6
26,0
29,4
13,1

100,0
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Calisma durumu

Devlet memuru, sef, mudir vb.
Ozel sektérde memur, midir vb.

Isci

KicUk esnaf/ zanaatkar/ sofor

Tiliccar/ Sanayici/ s adami

Doktor, mimar, avukat vs (Serbest Meslek)

Ciftei, ziraatgl, hayvanci
Diger

Emekli

Ev kadini

Ogrenci

Issiz, is ariyor
Calisamaz halde
Toplam

Hayat tarzi kiimesi
Modern

Geleneksel muhafazakar
Dindar muhafazakar
Toplam

Ortiinme durumu
Ortmiyor

Basortusu

Tlrban

Carsaf, pece

Gorusulen kisi bekar erkek
Toplam
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Yizde
51
5,8
8,1
6,9

2,2
6,0
5,4
12,3
32,0
9,3
51

100,0

Yizde
24,2
50,3
25,5

100,0

Yuzde
27,6
51,8

6,6
1,1
12,9
100,0
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Etnik kbken
Tark

Kart

Zaza

Arap

Diger
Toplam

Din / mezhep

Sunni (Hanefi veya Safii) Musliman
Alevi MUsliman

Diger

Toplam

Dindarlik
inancsiz
inancl
Dindar
Sofu
Toplam
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Yuzde
79,9
13,7

1,8

3,7
100,0

Yuzde
92,0
6,1
1,9
92,9

Yuzde
2,6
27,5
59,4
10,5
100,0
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Haber seyrettigi TV kanali

Fox TV

ATV

TRT

Kanal D
Show TV

Star
Samanyolu
Kanal 7

NTV
Habertlrk
Halk TV

Roj / Nuce / Sterk
CNNTUrk
Ulusal
Kanalturk
Yerel kanallar
Diger kanallar
izlemiyorum
Toplam

Hane kisi sayisi
1 - 2 Kisi
3 -5 kisi
6 - 8 kisi

9 ve daha fazla kisi

Toplam

Aylik hane geliri (gruplanmig)

700 ve alti
701-1200
1201-2000
2001-3000
3001-5000
5000 ve Ustu
Toplam
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Yizde
15,5
14,5
13,1
13,1

100,0

Yizde
17,9
63,2
16,0

2,9

100,0

Yuzde
7,6
29,4
33,6
17,2
9,2
2,9
100,0
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Ekonomik siniflar Yiizde

Alt gelir 20,6
Alt orta sinif 37,3
Yeni orta sinif 22,3
Ust gelir 19,7
Toplam 100,0
Otomobiliniz var mi? Yuzde
Evet 42,6
Hayir 57,4
Toplam 100,0
Oturulan evin tipi Ylzde
Geleneksel ev 34,1
Gecekondu 5,2
Apartman 53,2
Liks konut 7,6
Toplam 100,0
Yerlesim Kodu Yuzde
Kir 20,6
Kent 27,1
Metropol 52,3
Toplam 100,0
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4.2. Rekabetcilik Algisi

Sec¢im yapmak durumunda olsaydiniz, hangisinin en énemli oldugunu
soylerdiniz?

Gelisen bir ekonomi
Herkesin her seyi basarabilecegi rekabetci bir toplum

GUclU bir devlet
Toplam

Ya hep ya hi¢ benim yasam felsefemdir.

Kesinlikle yanlis
Yanlis

Ne dogru ne yanlis
Dogru

Kesinlikle dogru
Toplam

istedigim seyi elde etmek igin her yolu denerim.

Kesinlikle yanlis
Yanls

Ne dogru ne yanlis
Dogru

Kesinlikle dogru
Toplam

Hayatta baska insanlara gére daha yukarilarda yer almak isterim.

Kesinlikle yanlis
Yanls

Ne dogru ne yanlis
Dogru

Kesinlikle dogru
Toplam
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Yiizde

35,3
21,6

43,1
100,0

Yiizde

3
33,0
23,3
30,5

7,3

100,0

Yizde

6,3
33,5
19,0
33,1

8,1

100,0

Yizde

6,6
35,4
20,9
31,0

6,0

100,0
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Hayatta hicbir zaman risk almam.

Kesinlikle yanlis
Yanlis

Ne dogru ne yanlis
Dogru

Kesinlikle dogru
Toplam

Kiyasiya rekabet herkes igin zararlidir.

Kesinlikle yanlis
Yanlis

Ne dogru ne yanlis
Dogru

Kesinlikle dogru
Toplam

Arkadaslarima ancak kendi isimi bitirdikten sonra yardimci olurum.

Kesinlikle yanlis
Yanlis

Ne dogru ne yanlis
Dogru

Kesinlikle dogru
Toplam

Karsilikli yardimlagma is ve sosyal yasamda ortak basari getirir.

Kesinlikle yanhs
Yanlis

Ne dogru ne yanlis
Dogru

Kesinlikle dogru
Toplam
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Yizde

9,5
41,6
20,4
24,1

4,4

100,0

Yiizde

4,7
22,3
20,9
43,4

8,6

100,0

Yiizde

10,8
39,3
14,4
29,4

6,1
100,0

Yizde

1,1

4,6

8,9
61,6
23,8
100,0
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Sonunu disliinen kahraman olamaz.

Kesinlikle yanlis
Yanlis

Ne dogru ne yanlis
Dogru

Kesinlikle dogru
Toplam

Basarili insanlar bulunduklar yere bagkalarinin yardimlariyla geldiklerini
bilirler.

Kesinlikle yanlis

Yanlis

Ne dogru ne yanlis

Dogru

Kesinlikle dogru

Toplam

Rakiplerimle asla arkadaslik kurmam.

Kesinlikle yanlis
Yanlis

Ne dogru ne yanlis
Dogru

Kesinlikle dogru
Toplam

Ekonomik hayatin yasalarla diizenlenmesi esitlik saglar.

Kesinlikle yanhs
Yanlis

Ne dogru ne yanlis
Dogru

Kesinlikle dogru
Toplam
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Yizde

3,3
19,9
23,5
42,5
10,8

100,0

Yiizde

4,7
19,1
21,9
46,8

7,4

100,0

Yiizde

13,7
47,8
15,8
19,4
3,4
100,0

Yizde

2,1
11,6
22,3
55,5

8,6

100,0
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Devlet piyasaya midahale etmemelidir.

Kesinlikle yanlis
Yanlis

Ne dogru ne yanlis
Dogru

Kesinlikle dogru
Toplam

Uluslararasi miisabakalarda ayrim yapmadan kendi takimlarimizi tutarim.

Kesinlikle yanlis
Yanlis

Ne dogru ne yanlis
Dogru

Kesinlikle dogru
Toplam

Bireylerin ekonomik faaliyetleri toplumun refahi igin denetlenebilir.

Kesinlikle yanlis
Yanlis

Ne dogru ne yanlis
Dogru

Kesinlikle dogru
Toplam

Kisiler toplumdaki yerlerini rekabet ederek kazanir.

Kesinlikle yanhs
Yanls

Ne dogru ne yanlis
Dogru

Kesinlikle dogru
Toplam
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Yiizde

6,1
33,0
23,0
30,8

7,1

100,0

Yiizde

2,4
7,0
11,7
54,6
24,3
100,0

Yiizde

3,1
10,4
19,1
57,6

9,9

100,0

Yizde

2,7
12,5
20,4
56,1

8,3

100,0
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Rekabet toplumun gelismesini saglar.

Kesinlikle yanlis
Yanlis

Ne dogru ne yanlis
Dogru

Kesinlikle dogru
Toplam

Isteyerek, mutlu olarak calisacaginiz is konusunda maasi disinda hangisi

sizin ig¢in en 6nemli unsurdur?
Terfi imkanlari

Eglenceli ortam

Gelecek garantisi

Isin sahibinin kim oldugu
insani calisma kosullari
Yonetime katilma olanaklari
Toplam

Basari kelimesi sizin icin ne ifade ediyor?
Maddi kazang¢

Kariyer

Un / Séhret

Herkesin sevdigi biri olmak
Mutluluk/huzur

Diger

Toplam
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Yuzde
2,1
9,5

18,1
58,3
11,9
100,0

Yiizde

6,7
5,2
43,8
4,2
37,4
2,6
100,0

Yizde
24,4
16,7

1,3
13,0
43,5

1,0

100,0
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5. TERIMLER SOZLUGU

Barometre raporlarinda yer alan tum bulgular, arastirmalarin saha calismalarinda gérusulen
Kisilerle yluz yluze yapilan anketlerde sorulan sorulara dayandiriimaktadir. Bazi sorular
ve cevap secenekleri sonrasinda kisaltilarak veya basitlestirilerek, raporda gundelik
dilde kullanilan terimlerle ifade edilmektedir. Ornegin kendini ne kadar dindar
goérdigline dair soruya cevaben “inancl ama dinin gereklerini pek yerine getiremeyen
biri” icin, raporda kisaca “inancli” ifadesi kullaniimaktadir. Bu boélim hem Barometre
raporunu eline ilk defa alanlar icin, hem de terimlerle ilgili aciklamaya ihtiya¢ duyanlar
icin hazirlanmistir. ilk tabloda terimler ve aciklamalari, daha sonraki tablolarda bu
terimlerin kaynagi olan soru ve cevap metinleri yer almaktadir.

Terim
Alevi Misliman:

Alt orta sinif:

Alt sinif:
Arap:

Basortila:
Carsaf:
Dindar:

Dindar muhafazakar:

Geleneksel muhafazakar:

ideolojik:
inancli:

inangsiz:

Kent:

Kir:

Kart:
Liderci:
Metropol:
Modern:

Ortiinmeyenler:
Partisiz:

Aciklama
Kendi din / mezhebini Alevi MUsliman olarak tanimlayan Kisi

Kisi basi geliri ortadaki yuzde 60’lik kesimde olan ama
otomobili olmayan kesim

Kisi basi geliri en dusuk olan yuzde 20’lik kesim
Kendi etnik kdkenini Arap olan tanimlayan Kisi
Kendisi veya erkekse esinin basortusu ile értindagun
belirten Kisi
Kendisi veya erkekse esinin carsafla 6rtinduguni belirten
Kisi
Dinin gereklerini yerine getirmeye calisan dindar biri
Kendi hayat tarzini dindar muhafazakar olarak tanimlayan
Kigi
Kendi hayat tarzini geleneksel muhafazakar olarak
tanimlayan Kisi
Siyasi gérisuime en yakin parti o, diyen kisi
inanch ama dinin gereklerini pek yerine getiremeyen biri

Dinin gereklerine pek inanmayan biri

NUfusun 4000'in Ustlinde olan yerlesim yerleri (idari
tanimdan farkhdir)

Nufusun 4000'in altinda olan yerlesim yerleri (idari tanimdan
farkhdir)

Kendi etnik kokenini Kurt olan tanimlayan Kisi
Liderine, baskanina glveniyorum, begeniyorum, diyen Kisi

NUfusu en yuksek 15 sehrin butlnlesik sehir merkezi
sinirlarindaki yerlesim yerleri (idari tanimdan farkhdir)

Kendi hayat tarzini modern olarak tanimlayan Kisi
Kendisi veya erkekse esinin 6rtinmedigini belirten kisi

Bu partilerden hicbirisi beni temsil etmiyor, diyen kisi
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Sofu: Dinin tum gereklerini tam yerine getiren dindar biri
Secim donemlerinde partilerin calismalarina bakarak karar
veriyorum, diyen Kisi
Kendi din / mezhebini SGinni Musliman olarak tanimlayan

Son Dakikact:

Sinni Misliman:

Kisi
Taraftar: Ben / biz hep o partiye oy veririm, diyen Kisi
Tiirbanl: Kendisi veya erkekse esmmktil;irbanla ortundugunu belirten
Tark: Kendi etnik kdkenini Turk olan tanimlayan kisi
Ust sinif: Kisi basi geliri en ylksek olan yuzde 20’lik kesim

Kisi basi geliri ortadaki yuzde 60’lik kesimde olan ve
otomobili olan kesim

Zaza: Kendi etnik kdkenini Zaza olan tanimlayan Kigi

Yeni orta sinif:

Terimlerin kaynagi olan soru ve veriler:

Kendinizi, hayat tarzi bakimindan asagida sayacagim ¢ gruptan hangisinde sayarsiniz?
Modern

Geleneksel muhafazakar
Dindar muhafazakar

Esiniz veya siz, sokaga cikarken basinizi 6rtliyor musunuz? Nasil értiyorsunuz?
Ortinmiyor

Basortusu

Tlrban

Carsaf

Bekar erkek

Hepimiz Turkiye Cumhuriyeti vatandasiyiz, ama degisik etnik kdkenlerden olabiliriz; Siz
kendinizi, kimliginizi ne olarak biliyorsunuz veya hissediyorsunuz?
Turk

Kart
Zaza
Arap
Diger
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Kendinizi ait hissettiginiz dininiz ve mezhebiniz nedir?
Sanni Masliman

Alevi MUsliman
Diger

Dindarlik acisindan kendinizi asagida okuyacaklarimdan hangisiyle tarif edersiniz?
Dinin gereklerine pek inanmayan biri

Inancli amadinin gereklerini pek yerine getiremeyen biri
Dinin gereklerini yerine getirmeye calisan dindar biri
Dinin tum gereklerini tam yerine getiren dindar biri

Yerlesim Kodu (Orneklemden gelen veri)
Kir

Kent

Metropol

Ekonomik siniflar (Hanedeki kisi sayisi, hane geliri ve otomobil sahipligi kullanilarak
hesaplaniyor)
Alt sinif

Alt orta sinif
Yeni orta sinif
Ust sinif
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